
COMUNICACIONES 2013  



PRIMER AÑO: 2013 

 

Posicionar al (CR)2 como un Centro de 

excelencia y como referente en el ámbito  

 

 

 Ciencias 

Naturales 

Ciencias  

Sociales 

 

C A M B I O  C L I M Á T I C O Y  

R E S I L I E N C I A   

 



 

  Diseñar e implementar una estrategia de comunicaciones 

(interna y externa) 

 

  Difundir actividades, publicaciones y acciones (CR)2 

 

  Levantar vocerías 

 

Por línea (5) y por zona geográfica/  

nichos de comunicación 

 
METAS CUANTITATIVAS CONICYT  

Manual de visibilidad, web, facebook, twitter, cantidad de charlas para 

científicos-as/ público en general, apariciones en prensa/ difusión de 

papers/ etc. 





NIVEL INTERNO  

CONTINGENCIA/  

RESPUESTAS  

ESTRATEGIA/ 

POSIONAMIENTO  



    A c t u a l i z a c i ó n  d e  w w w . c r 2 . c l  

  Tw i t t e r  @ c r 2 _ u c h i l e  

  F a c e b o o k :  C e n t e r  f o r  C l i m a t e  a n d  

R e s i l i e n c e  R e s e a r c h  

 C a n a l  d e  Yo u Tu b e  

  R e c e p c i ó n  y  e n v í o  d e  I n f o r m a c i ó n  a  

i n v e s t i g a d o r e s / a s  ( q u é  e s t á  p a s a n d o ,  

n e w s l e t t e r ?  )   

  B a s e s  d e  D a t o s  y  R e g i s t r o  d e  A p a r i c i o n e s  

  R e v i s i ó n  d e  P r e n s a  

  P r o d u c c i ó n  d e  m a t e r i a l e s  ( p e n d o n e s ,  

t a r j e t a s ,  s o b r e s ,  l o g o ,  c a r p e t a s ,  d r o p b o x ,  

p l a n t i l l a  d e  p p t ,  e t c )   

  “ A l f a b e t i z a c i ó n ”  M e d i á t i c a   

   C a l e n d a r i z a c i ó n   

NIVEL INTERNO  

http://www.cr2.cl/


  G e s t i ó n  c o n  M e d i o s  d e  C o m u n i c a c i ó n :  

D e f i n i c i ó n  d e  t e m a s   

D e f i n i c i ó n  d e  n i c h o s  c o m u n i c a c i o n a l e s  

G e s t i ó n ,  e d i c i ó n  y  p u b l i c a c i ó n  d e  t e m a s  

( c o n v o c a t o r i a s  y  c o m u n i c a d o s  d e  p r e n s a )   

 D i f u s i ó n  d e  C o n g r e s o s  C i e n t í f i c o s /  

S e m i n a r i o s / A c c i o n e s  

 D i f u s i ó n /  D i v u l g a c i ó n  /  E d u c a c i ó n  

 H i t o s  d e l  a ñ o  

 M e t a s  C u a n t i t a t i v a s  m í n i m a s :  1  C o l u m n a s  d e  

O p i n i ó n  d e  c a d a  G 1 0  e n  m e d i o s /   A s o c i a d o s  y  

E s t u d i a n t e s /  5  e n t r e v i s t a s  G 5 /  1 0  P u b l i c a c i o n e s  e n  

m e d i o s  (  2  x  c /  t e m a  d e  l o s  5  t e m a s )  /  2  R e p o r t a j e s  

( a s o c i a d o  a  u n a  p u b l i c a c i ó n )  1  ( A s o c i a d o  e l  h i t o  o  

e v e n t o  g r a n d e )              

 E l a b o r a c i ó n  d e  P r o d u c t o s  C o m u n i c a c i o n a l e s  

( v i d e o s /  c á p s u l a s  r a d i a l e s ,  i n s e r t o s  e n  m e d i o s )   

ESTRATEGIA/ 

POSIONAMIENTO  



 Q u é  r e s p o n d e m o s ?  

 

 C ó m o ?  

 

 Q u i é n  l o  h a c e ?  

 

L Í N E A E D I TO R I A L  

“ H A B L A R  E N  C U Ñ A S ”    

CONTINGENCIA/  

RESPUESTAS  



 

Públicos Objetivo: 

DIFERENTES PÚBLICOS /  

DIFERENTES MENSAJES/  

 

-Profesionales del CR2 y principales investigadores 

vinculados.  

 

-Identificación de Actores relacionados : “Diálogo de las 

Ciencias” con tomadores de decisiones  

 

- Sociedad en general  

 

Nichos: 

Medios nacionales, regionales, locales, comunitarios, 

internacionales, especializados y otros. 



¿  Por  qué  es  impor tante  

d ivu lgar  y  d i fund i r  la  c ienc ia?  

“ E l  p e r i o d i s t a  C i e n t í f i c o  i n f o r m a  d e  l o s  r e s u l t a d o s  

d e  l o s  p a r t i d o s  d e l  d o m i n g o  y  p a r a  e l l o  m u e s t r a  l o s  

g o l e s  a n o t a d o s ”  

 

“ L a  d i v u l g a c i ó n  c i e n t í f i c a  i n t e n t a  f o r m a r  b u e n o s  

a p r e c i a d o r e s  d e l  j u e g o ,  s a b e r  v e r  u n  p a r t i d o ,  

e n t e n d e r  l a  b e l l e z a  f u t b o l í s t i c a  d e  u n a  j u g a d a  

a p a r e n t e m e n t e  t r i v i a l ,  d i s f r u t a r  e l  m o d o  e n  q u e  e l  

f u l a n o  s e  d e s m a r c a  y  z u t a n o  j u e g a  s i n  b a l ó n ,  e ,  

i n c l u s o ,  e l  m o d o  d e  p a r a r s e  e n  l a  c a n c h a ”  

 
G i l  A n t ó n ,  M .  ( 2 0 0 0 )  “  E l  v a l o r  d e  l a s  P r e g u n t a s ”   

 



P r e s e n t a r  I n f o r m a c i ó n   

“ C i e n t í f i c a ” :  

 

- C O M P R E N S I B L E  

-  R I G U R O S A  ( F I E L )  

-  I N T E R E S A N T E  

 

I R  D E L  PA P E R  A  L A  N O TA  D E  

P R E N S A  

 





COMUNICACIONES 2013  


